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Concept de refonte du logotype et du site web des Archives nationales du 
monde du travail. Le logotype actuel illustre la cheminée du bâtiment et non 
l’institution, présentant une confusion avec l’univers médiéval. L’objectif était 
alors de représenter l’institution par sa rigueur et son organisation. L’identité 
reproduit les magasins (étagères) d’archives dans une composition normée.
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Création du concept et de l’identité visuelle d’un jeu à gratter. 
Ce ticket Illiko fictif explore l’univers de la voyance mêlé 
à un style oriental, dont le traitement graphique convoque 
les stéréotypes de ce domaine (boules de cristal, cartes) 
dans la continuité des jeux à gratter existants. L’aspect 
mystérieux est accentué par l’absence du visage du médium.
Le ticket a ensuite été animé dans une ambition publicitaire.
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https://www.instagram.com/p/DJEe4yvoubi/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==


Atlas est une imprimante fabriquée lors d’un workshop 
en compagnie de GRG [Garage de Recherches Graphiques]. 
À partir de deux scanners usagés, nous avons récolté deux 
rails ensuite fixés perpendiculairement afin de permettre 
le déplacement d’un crayon sur les axes x et y. La machine 
est pilotable manuellement ou elle peut tracer des formes 
qui lui sont données par ordinateur.
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Création d’une typographie modulaire au travers d’un objet 
que l’on rencontre au quotidien, le caillebotis. Les motifs de 
ce tapis de caoutchouc ont permis l’extraction de quatre modules 
afin de construire les différents caractères. Ainsi a été fabriquée 
la typographie Rubber, signifiant « caoutchouc » en anglais.
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Miam Rush est né lors d’un workshop dédié à la création 
d’un jeu de société, de sa mécanique à son impression. 
Son identité est colorée afin d’amener un aspect amusant 
et ludique. L’objectif étant de composer son plateau repas, 
les aliments sont construits avec une transparence donnant 
l’illusion qu’ils se mélangent pour créer les différents plats.
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Concept de générique d’une websérie de la chaîne Arte consacrée aux créatures 
légendaires. L’intention est d’accentuer la composition aléatoire de ces animaux 
avec différents attributs qui constituent finalement une bête. Créées par 
intelligence artificielle, les illustrations ont été retravaillées de sorte à amener 
une texture ancienne, une perspective décuplée par leur procédé d’apparition.
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Histoire

Les événements des XIXe et XXe siècle et les civilisations anciennes qui ont façonné le monde d’aujourd’hui.

Bestiaire 

Légendaire

Histoire d’animaux fantastiques

90 min

Découvrez en détail les créatures imaginaires qui alimentent la culture

de nos sociétés depuis des siècles. 

Regarder Ajouter

Les grands personnages

Des personnalités illustres qui ont marqué l’histoire.

Voir tout

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Cette mini-série raconte des histoires de frontières où se mêlent anecdotes loufoques et grands

événements.

Voir tout

Bienvenue en Géozarbie

Domaine national français en Terre sainte

- Sous haute protection

11 min

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Steinstücken - Pas complètement à

l’ouest

11 min

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Cooch Behar - Jeu de cartes au Bengale

11 min

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Principauté d’Arbézie - Une frontière e
n

chocolat

11 min

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Birobidjan - Jérusalem au pays des

soviets

11 min

Bienvenue en 1éo)ar%ie

Vennbahn - Une ligne à tenir

XXe siècle

Un décryptage des événements historiques du XXe siècle à nos jours.

Voir tout

Les vidéos les plus vues

Le circuit du Nürburgring : la légend
e

de l�enfer .ert

90 min

Les grands mythes - L'Odyssée

À la recherche d'Ulysse

26 min

Les grands mythes - L'Odyssée

L'homme qui défiait les Dieux

2z min

Les grands mythes - L'Odyssée

La malédiction du Cyclope

26 min

Les grands mythes - L'Odyssée

Circé, la magicienne

26 min

Les grands mythes - L'Odyssée

Le chant des sirènes

arte.tv sur tous vos écrans

Retrouvez nos programmes sur votre ordinateur, smartphone, tablette ou TV connectée

Sites

ARTE VOD/DVD

ARTE Radio

Coups de cœur culture

Programmes en UHD

Viril - La masculinité mise à

mâle

Chasseur de mafia

Entreprise

Tout sur ARTE

Emplois et stages

Appels d'offres

Aide & contact

Streamer responsable

Infos légales

Gérer les cookies

ARTE et vos données

personnelles

Mentions légales et crédits

CGU

Accessibilité

Plan du site

Réseaux sociaux

Facebook

Instagram

Youtube

Twitter

Twitch

Tiktok

Newsletter

Adresse e-mail

OK

Je souhaite recevoir la newsletter d'ARTE. Je peu
x

me désinscrire à tout moment via le lien de

désinscription figurant dans la newsletter. Pour en

savoir plus, consultez nos CGU.
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https://www.behance.net/gallery/224705557/Bestiaire-Lgendaire


Réalisation en groupe de l’identité visuelle des 25 ans du musée La Piscine, 
La Manufacture et de Roubaix ville d’art et d’histoire. Baptisée « Patrimoine 
en mouvement » pour représenter ces lieux en constante évolution, nous avons 
apporté de la contemporanéité et du dynamisme via des trames et un dégradé 
rose et doré, incarnant la ville de Roubaix et la dimension festive de l’évènement.
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Cook’it est une application réfléchie pour rendre la pâtisserie accessible. Son nom rappelle 
le cookie, biscuit simple et peu coûteux incarnant les valeurs de la marque, mais signifie 
également « cuisine-le ». Le logotype utilise des formes douces aux couleurs gourmandes. 
L’application a été pensée en terme d’UX design pour simplifier la navigation de l’utilisateur.
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POUR PLUS
DE PROJETS

07 44 55 90 40
thibautgressierpro@gmail.com

https://www.behance.net/thibautgressier
https://www.instagram.com/@thisualdesign
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