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Contexte

Contexte

Ce dossier de recherches fait suite a la rédaction de larticle
«laffiche matériel(lels, Portée au départ sur laffichage Imprimé,
cette étude a permis de mettre en évidence son intérét pour
inscrire la présence dune institution culturelle sur son
territoire. Cependant, elle a également souligné la nécessité
d'tme commumnication multi-supports pour englober les
nombreux besoins de communication de ces lieux. Ainst, pour
Eprouver ces observations et poursuivre cette étude sur le rdle
que peut jouer le designer graphique dans faccompagnement
de ces structures, J'al souhaité porter ce projet sur le centre
minier de Lewarde, un musée profondément i€ a son territoire.
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Ftude de marché

OLgectifz:

+0Observer le fonctionnementetla dynamique
ducentreminier de Leward ausein de son
territoire.

+Comprendrelesenjeuxactuels

de communication.

+Déterminerles besoins quien découlent.
+Permettre dengager une démarche
derechercheen design graphique apportant
un élément deréponse & un ou plusieurs

de cesbesoins.

* ensembile des données sur lesquelles se fonde cette étude
sont Issues du rapport dactivité 2024 du Centre Minier
Lewarde,



Ftude de marché

Le Musée ot jurddigms:
Etablissement Public de Coopération
Culturelle (EPCC)ouvert en 1984.

Lozaltesdioa:
8km de Douatl, au cceur du bassin minier.

Higeiia:

Conserver, étudier et valoriserle
patrimoine minier du Nord—Pas-de-
Calais, tout en sensibilisant le public aux
enjeux contemporains de I'énergie.

IOffre

Papoonrs per marysr:

-Expositions sur la formation ducharbon,les
techniques dexploitation etla vie desmineurs.
-Visite guidée:immersion dans les galeries pour
comprendre le travail minier

-Expérience immersive “Paroles de Mineurs®
remplagant témoignages des derniers guides ex-
mineurs.

Bxpoettione terngaaines

-Expositions sur des thématiques variées:art
contemporain, photographie engagée, histoire, sport..
-Expositions hors-les-murs

Bvensrnscdae de oddtsdion:

-Ateliers pour enfants(6-11ans): création plastique ou
expérimentations techniques liées aux expositions.
-Participation aux événements nationauxet
internationaux:Nuiteuropéenne des musées,
Journéeseuropéennes du patrimoine, Féte dela
ocience..

-séminairesetrencontres professionnelles

Autres egpaces:
-Centre de culture scientifigue de I'énergie, Centre de ressources
documentaires, Boutique , Espace de restauration.



Vistteurs  Individmsla:

Ftude de marché

Visiteurs
60 % des visites totales, majorité
provenantderégions hors Hauts-

de-France (53,5 %,).

LK o TR

40 % des visites,dont 63 % scolaires,
26,5 % associatifs/loisirs, 6,5 %
séminaireset4 % centres deloisirs.

Provenanoe geogragphdgms ¢
Hauts-de-France:57 % des
visiteurs totaux,dont 83,5 % des
groupes.

lle-de-France:9,2 % (individuels)/ 5
% (groupes).

Autresrégions frangalises:
Normandie, Bretagne, Champagne-
Ardenne.

Etrangers:4 % (principalement
Belgique, 2,5 %).

Tendanes:

-Fréquentation recentrée sur le territoire post-Covid.
-Groupes scolairesreprésentent une partimportante
etréguliere, ancrage territorial plus fort.

-Visiteurs individuels plus dispersés
géographiquement et méme minoritaires par rapport
aux visiteurs hors-région.

Tiotivatione J= vigtte poibaldae:

-Découverte del'histoire miniére et industrielle.
-Expériencesimmersives et pédagogiques (visites
guidées, ateliers, médiation scientifique).
-Participation & des événements culturels ou éducatifs.

Cihlese principal=e:

-Scolaires et enfants(forte part du public groupes)
-Familles/ visiteurs individuels (majorité des
vistteurs)

-Groupes associatifs et de loisirs

-Visiteurs nationaux & touristes étrangers



Ftude de marché

Marché

IHarzhs peoterdial paghonal
=6 millions dhabitants danslarégion
Haut-de-France

IHarhe toartethyma:
=24 millions de visiteurs

Frdgmardation du csrdns mdnder
=170 000 visiteurs

Targz Jd= pdndtradion toartethyms:
171272/ 24 Q00 000=0,7%

Le centre minier capte moing de 1 % du flux
touristigque régional.

Poterdisl s vigttenan: Looarrs:
95625/6000000=1,6%

Le centre minier capte moing de 2 %
de la. population locale.

Contexte  Coppeurrerds boowrz dinerte:

9-9bis - programmation culturelle et musicale
ArenbergCreative Mine -industries créativeset
audiovisuel

Cité des Electrictens - vie dansles cités minieres

Ces sites valorisent également Thistoire du bassin minier; mais avec des
approches différentes : patrimoine architectural, création artistique ou
industries culturelles.

Préqmandstion dee wrtneg ettee pégionanz (2024)
Nausicad - 916 679

Chéteaude Chantilly -546 825

Louvre-Lens -401000

Palais des Beaux-Artsde Lille-393660

Musée la, Piscine de Roubaix - 286 847



Visite du musée

OLgetiiiz:

+Découvrirlelieu.

+Expérimenter les différentes expositions
pour comprendre leur sens etleur content.
+0Observerles dispositifs de médiation etla
signalétique.

+Collecter etanalyserles différents supports
de communication distribués.



Visite du musée



Visite du musée
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Visite du musée
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Visite du musée
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Visite du musée
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Visite du musée
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Visite du musée
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Visite du musée
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Coanpde panvdades viette:

Cette visite m'a permis d’'expérimenter
l'intégralité de 'offre dumusée.
Jaiainsiassistéd une visite guidée d'une
galerie reconstituée, aux trois expositions
permanentes(«Alorigine ducharbon, le
carbonifere», «Lestroisdges delamine»
et«La vie danslacité miniére»)ainsi
qualexpérience interactive «parolesde
mineurs»etal'exposition temporaire «Au
charbon, pour un design post-carbon»
actuellementen cours.



Analyse de | existant

OLgetiiiz:

+Analyserles supports de communication
actuels dumusée.

+Comparerlesidentités des structures
locales concurrentes.
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Analyse de ] existant

Historique des logos (non-datés)
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Analyse de ] existant

Analyse des supports de communication distribués sur place.
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Analyse de ] existant

Brochure numérique pour les écoles.

Affiche des 40 ans et de I'exposition
temporalre en cours.

20



Analyse de ] existant

Site web du musée.
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Analyse de ] existant

3-8 bis

Arenberg - CreativeMine Cité des électriciens

Comparaison avec les identités visuelles des structures similaires de la région
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Analyse de ] existant

Supports Féeewizaoiars:

de comY
actuels

communication active sur Facebook,
Instagram,Linkedin, X.
Environ 25 000 abonnés cumulés.

Fregas:

Articles(édition spéciale duPetit Maget hors-
série de La Voix duNord pourles 40 ans).
Journal biannuel dumusée “passerelle”
Mobilisation de médiasrégionaux et nationaux
pourrelayer la programmation.

salong:

Présence dansdesévénements et réseaux
touristiques,rencontres professionnelles et
collaborationsavecdesacteurs du tourisme.

Cranrirrndeation impatnde:

Pasde communication dansl'espace urbaina
lexception duneaffiche unique pourles40ans
dumusée

oupportsimprimés acutels: flyerset brochures

Wl
Le musée posséde un site web
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Analyse Qhwsrvadior:

La communication dumusée semble manguer
de cohérence entre ses différents supports de
communication,entrainant une dilution de son
identité.

Alexception d'unlogo unique,le musée ne
semble pasemployer de codes graphiques clairs
et forts permettant une distinction efficace avec
les structures similaires delarégion. Le langage
visuel actuel ne semble également pas optimal
pour toucher un public jeune.

La communication dumuséerepose
principalement surla presse,lesréseaux
sociaux etles partenariats touristiques.
Lusage de supports graphiquesimprimés ou
d'affichage permettant d'inscrirela présence
dumusée dansl'espace publicne semble pas
prioritaire dansla stratégie actuelle dumusée.



Références 24

OLgetiiiz:

+Collecter desinformations supplémentaires
surle charbon etl'industrie miniére,pour
approfondir mes connaissances scientifiques
et historiques sur le sujet.
+Obsgerverliconographie existante relative a
[universminier.

+Rechercher des productions graphiques
réalisées dans un contexte culturel similaire.



Références

Lecture sur la formation du charbon, ses propriétés

physigue et énergetiques.
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Références

Consultation des archives daffiches pour observer iconographie dépoque.
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Références

Identité visuelle Bouge ton Bassin
Felix Bistaux

+Donner viealinerte

+ Humaniser

+ Textures &expérimentations
plastiques

Language visuel du LAM
Baldinger . vu-huu

+ Identité d'institution culturelle
+ Langage visuel identifiable
+ Déclinaison sur des supports variés

2(



Références

Identité visuelle de I exposition
‘Childreris Stone' pour le Musée de
Gyeonggi nord.

studio Paika

+Identité ludique et colorée
+Compositions dynamique

Identité visuelle du musée X de Beljings
Jaeyou Chung

+ Dialogue entre photographie et typographie
+ Valorisation dela matiére

28



Références

Identité visuelle du festival de music [tch my haa
The Rodina

+ Expérimentations numériques
+ Humanisation de la. matiére
+Systeme génératif

Affiche pour le marché indépendant de
la, céramique de Londres
Manon Cezaro

+ Valorisation de la matiere
+ MixMedia
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Références

Identité visuelle pour I école des beatx
arts de Marseille
Akakir Studio

+ Langage visuel complet
+Béinvestir la forme

Sérte d'illustration
Back'ToI'heCave

+Matérialité numérique
+ Outilnon conventionel

(]
L



Intention 3

OLgetiiiz:

+oynthétiser les observations faiteslors
létude de marché,la visite dumuséeetla
collecte deréférences.

+Formuler une hypothése de projet.
+Définir des pistesderecherches.



Intention

Notion 1

Notion 2

Ancrage territorial fot: Notion 3
Constat:

La majorité des visiteurs provient de la région Hatts-
de-France (87 %) et la trés grande majorité des groupes
(83,5 %) est régionale. Cependant, ce chiffre représente
moins de 2% de la population locale.

Enjeu:

Benforcer la présence du musée sur son territoire.
oolution:

Améliorer la lisibilité et lattractivité de la
communication de

I offre afin daugmenter lengagement du public local.

Trogeiatarse A paakdie @oidatne: Notion 4
Constat:

Les groupes représentent 40 % des visites, dont 63 %

de scolaires (35 000 éleves en 2024).

Enjeu:

Maintenir I'intérét pédagogique du musée et adapter

la. médiation aux nouvelles générations.

oolution:

Développer une communication adaptée aux jeunes

publics.
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Divergitieadion Jde Podlns caliunsel e

Constat:

Le musée propose arrjourdhud une
programmation variée : expositions historiques,
art contemporain, photographie, événements
scientifiques.

Enjeu:

Bendre cette diversité plus lisible pour les
visiteurs.

oolution:

otructurer et clarifier la communication artour
de offre culturelle.

Irdsgration Jane un territoin: padrimontal
el 110 Lo

Constat:

Le musée g'inscrit dans un territoire riche en
sites patrimoniaux liés au Bassin minier du
Nord-Pas-de-Calais.

Enjeu:

oe distinguer ar1 sein d'une offre culturelle
territoriale dense.

oolution:

Affirmer une identité visuelle claire et
identifiable dans le paysage culturel régional.



Intention

Intention

En conséquence de cette phase dobservation, de recherche
et danalyse, mon hypothése de projet serait de proposer tne
nouvelle identité pour le centre Minier de Lewarde,
Iobjectif de cette refonte serait quadruple: renforcer lancrage
territorial du musée, adapter son ton de cormmumication a
un public plus large, structurer et clarifier la commumication
de son offre et distinguer le musée des structures similaires
présentes dans le bassin.
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RBecherches graphiques
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OLjetit:

+Explorer graphiquement de nouvelles
formesdereprésentation dusecteur
minier.



RBecherches graphiques

Liste denotions:

Mécanique / industriel / rythmé / rare / précieux / convoité /
caché / recouvert / dissimulé/ réseatt / géographie / géologie/
transformation / changement / évolution / commumnauté / hu-
main / geste /profondetr / descente /immersion.

.01

Dissimulation

Idée

Jouer sur des principes
de strates, de masque, de
recouvrement.

Benwvoyer a laspect caché,
précieux et enfous du
charbon.

Principe:

Transformation

Idée

Berwvoyer a, des notions de
changement, d' évolution. Faire
le parallele avec le processus
de création du charbon : de

la. plante atx mineral, de sa
transformation en énergie par
ga, combustion, ou encore de la
transition des énergies fossiles
aux énergies renouvelables,
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L objectif de ces notions est de & éloigner d'un modele de
représentation trop littéral (actuellement en place dans la
communication du musée) pour sorienter vers tn registre
plus émotionnel, a méme daugmenter lintérét cu public.

Humain

Idée

Beprésenter la dimension
humaine et sociale de lactivité
miniere ainsi que son impact
sur la, culture et le patrimoine
des Hauts-de-France.



Axe O1
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Axe O1
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Photographies de blocs de charbon pour constituer une bangue dimage
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Axe O1

Utilisation des silhouettes
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Axe O1

Becherches d'usage de la silhouette
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Essals de compositions sur le principe de la strate
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Axe O1

Expérimentations de recouvrerment par lempreinte, la tache
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Axe O1

Autres expérirmentations par empreinte
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Axe O

1

Expérimentations en négatif
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Agssociations des taches obtenues avec du texte
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Axe O1

Créé a l'initiative

des Houilleresen
1982, 1e Centre Historique

Minier ouvreaupublicen

1984 avec pour misston de conserver
etvaloriserla culture minigre duNord-Pasde
Calais,afin de témotigner auprés des générations
futures des trots stecles d'activité mintere.
Trotsstructuresle composent: un musée de lamine, un
centre deressources documentatres qui conserveles
archivesdes compagnies mintéreset des Houtlléresdu
Bassin Minter du Nord-Pas de Calats et un centre de culture
sctentiftque del'énergte pour replacer I'histotre ducharbon
dansThistotre pl'I'JS généra.le des énerg'les.

Peua peulestte prend l'apparence quil possédeaujourdhut :la

verrtéredesmachines, les galertesetles premiéresexpostttons
thématiques sont tnstallées dansles années 1980. Puts danslesannées
on g s

P le sont place: plusteurs
"""""" e dve (Hutt eurcpe musées, Journées
du patrimoine, Ateltersd Ithat.)sontpr & aq =
publicduCentreetun titre voltle Jour rég dans]' desdeux
collecttonséditées parle Centre. .

Arrived laC tque Minter

wat ‘ncctet] potr
confortabileset: i
] 165 00! toque,

Aggioet Conr d0strevent Agglo.

Traduction typographique de lidée de strates, denfouissement

EuedErchin 59287 Lewarde

contact@chm-lewarde.com
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Axe O1

Dégradés aur carré conté, idée de descentre, verticalité

46



Axe O1

Dégradés atr scanner
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Axe O1

Dégradés négatifs aur scanner
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Axe O1

Dégradés a la peinture aérosol
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Axe 07




Axe 07

Becherche de textures au fusain

o1



Axe 07

Recherche de textures au fusain

o2



Axe 07

Becherche de textures colorées aug carré conté
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Axe 07

Becherche de textures a lapeinture aérosole

o4



Axe 07

Inclusion des textures au fusain dans des formes géométrigues minérales
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Axe 07

Incrustation des textures de fusain dans des formes minérales plus organigques

o6



Axe 07

Essais d'association forme-typo

o7



Axe 07

Dessin sur blocs de charbon

o8



Axe 07

Photomontage des blocs de charbon

o9



Axe 07

Combinalsons de textures
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Axe 07

Transformation de texte en charbon par génération dimage
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Axe 07

Essat daffiche avec ce procédé
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Axe O3
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Axe O3

V1

V4

Développernent dtm outil de tracer génératif en charbon

o4



Axe O3

Tentatives dillustrations avec loutil



Axe O3

Application de loutil sur du texte

c6



Axe O3

Tests avec outil de trace doux vs brut
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Axe O3 68

Tentatives dillustrations avec loutil



Axe O3 &2

Tentatives dillustration, portraits



Axe O3

Essais de mélange photo-dessin
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Axe O3

Centre Hlstorlque

Compositions daffiches avec les différentes illustrations
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Chapitre

2

Obgeetifia:

+0Observer les expérimentations
produites et réaliser une sélection
+Identifier les éléments manquants
+Déterminer lesidéesa approfondir
+Choisir une direction pourla phasede
développement du projet



Chapitre

Eflan &Suits

Acestadedemesrecherches, je n'at pasencore de déciston clairement
prise quantalaxe d approfondir. Il me semble par ailleurs que
certainséléments graphiques produits au sein des différents axesne
seralent pasincompatibles dans un méme univers graphique. Une
combinaison de plusieurs notions est donc envisageable.

Laxe 3n'a pourlinstant pas été suffisamment développé pour m'offrir
unreculnécessaire sur mesrecherches. De plus, cesrecherches
graphiques se sont jusqua présent portées sur des essais plastiques,
il s'agira donc, pour la suite, d'interroger également des choix
typographiques, de couleurs et de composgitions pour permettre de
conduire progressivement mesrecherches versla construction de
ltdentité finale.

Pour massurer dela pertinence de mes choix graphiquesetdeleur
viabilité, j'aientrepris de contacter, suite a ma visite dumusée,
Candice Delain,responsable communication du centre historique
minier de Lewarde,avec laquelle un entretien a été programmeé.
J'aiégalement contacté Paul Andali,designer graphique, dontle studio
a congulidentité du9-Obis, structure culturelle voisine ducentre
minier. Un entretien est également envisagé, ce dernier permettraitde
recueillir les conseils d'un professionnel ayant travaillé sur un projet
similaire aumien.
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