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Dans le courant du 15¢e siécle, le cri public laisse progressivement place au début de
I'affichage. L’affiche est alors un instrument politique et administratif. Au 18e, I'affichage
prend une fonction commerciale, on parle de réclame. Avec_les évolutions techniques du 19e
et 'invention de la chromolithographie, I'affiche se démocratise, elle devient un support de
communication majeur. Au 20¢ siécle, I'arrivée de la radio et de la TV engendre une
polarisation entre communication publicitaire et culturelle. La ou la publicité tend a se
dématérialiser, I'affiche culturelle semble s’accrocher a la matérialité de son support. Avec la
démocratisation d’internet depuis les années 2000, les possibilités de communication pour
les institutions culturelles sont toujours plus vastes. Il semble alors pertinent de questionner
la place de I'affiche physique et la pertinence de sa matérialité a I'eére du numérique.

Tout d’abord,_il est nécessaire de définir le terme de “dématérialisation”, employé
lorsque I'on évoque la transition du papier au digital. Selon Rossana De Angelis*, il ne s’agit
pas d’'une abolition de la matiére mais d’'une nouvelle forme de matérialité, car le support est
malgré les apparences bien présent.

Cela implique également d’interroger notre désir a I'égard de cette nouvelle
matérialité. L’humain peut-il se séparer du tangible ? Le souhaite-t-il ? Et qu’a-t-il a y gagner
ou a y perdre ? Selon le baromeétre du numérique 2025*, malgré la place grandissante
occupée par les médias numériques, la préférence des Francais pour le papier ne semble
pour autant pas avoir diminué.

Il convient aussi de mesurer, par souci d’'une pratique graphique éthique, 'empreinte
environnementale d’'une communication print ou digitale. Cette comparaison s’avérant
complexe, elle révéle la difficulté de quantifier I'impact d’'une campagne numérique. En
paraphrasant Peter Drucker®, "« on ne peut pas gérer ce que I'on ne mesure pas ». Or, il
reléve d'une sincérité écologique de choisir un médium mesurable et assumé.

De maniére moins quantifiable, il faut prendre en compte, dans cette tentative
d’établir les qualités propres a I'affiche physique, la notion d’aura, introduite par Walter
Benjamin*. Ce discours esthétique, qui s’inquiétait dés 1930 de la perte du sensible dans
I'art par l'arrivée de la reproduction de masse, est plus que jamais d’actualité: Quelle valeur
émotionnelle, quel sens l'affiche perd-elle lorsqu’elle peut étre répliquée a l'infini, en tout lieu
et en tout temps ?

Par cette approche, on comprend que /’affiche ne peut étre comprise sans son
contexte de diffusion et de réception. |l est nécessaire de la situer dans un lieu, dans des
actions et_un rapport collectif. Erik Bertin* emploie les termes de “stratégie militaire” et de
“séduction” pour comprendre les programmes et contre-programmes qui régissent la relation
affichage-spectateur.

Ainsi, a travers I'étude de ces enjeux, cette recherche questionnera la valeur
esthétique, écologique et sociale d’un support matériel dans un contexte de communication
dématérialisée pour tenter de répondre a la question : En quoi la matérialité de I'affiche
culturelle est-elle essentielle a I'ére du numérique ?
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