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In the process of graphic fabrication, the
steps of printing and shaping give the final
aspect to the graphic object. But how does
the printing processinfluence the experience
a user has of a graphic object?

By analyzing how graphic designers work,
it was highlighted that the way in which they
work as their project is directly linked to the
materiality of the graphic object. It shows that
they linger on the importance of creating a
physical experience with the object. The
process they choose influences the user
experience. This experienceisvisible through
a sensory approach. By analyzing deeply, the
graphic projects it became obvious that this
experimentation does notonly depend onthe
external apprearance but also on a need to
create a link with the context of a message.

Finally, depending on the processes used
andthefinalappearance ofthe graphic object,
the user does not have the same experience.

Keywords: impression, experience,
materiality, shaping, finishing,
graphic object, visual, aspect,
Jabrication and printing process.
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«En sappuyant sur des
sauoir-faire  techniques
dimpressionetde fabrication,
nous posons le postulat que
le processus de production
dundocument est au moins
aussi important que les
Jormes graphiques qui le
COMPOSENL 1011,

12



13

c'estcequ'affirmele studioSurfacesen pointant
la phase de fabrication d'un objet graphique
comme étant primordiale. Phase déterminant
I'aspect final de ces objets qui attisent notre
curiosité par leur matérialité. Inventé au XVI¢
siecle par les relieurs pour donner du relief
aux couvertures des beaux livres, le gaufrage
est une technique d'impression créant une
empreinte en relief dans le papier. Dans la
créationd'un objet graphique ces petits excés
sontappréciés pource qu'ilsajoutentde sens,
de poésie voire de beauté. Qui n'a jamais été
émerveillé devant un beau livre, exposé dans
lesgrandes enseignesde l'industrie culturelle
ou dans une petite librairie indépendante,
arborant une découpe, une reliure ou une
dorure particuliére sur la couverture?

Devant cette observation, nous nous
demanderonsdans quelle mesure I'expérience
de I'utilisateur a I'égard de I'objet graphique
dépend de sa phase d'impression puis de
finitions.

L'objet graphique, en tant que matiére a
toucher et a voir, est le sujet d'ouverture de
cetarticle. Cette premiére partie est suivie de
l'articulation des effets de fabrication, finitions
et fagonnage avec le contexte particulier du
message.
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Un objet est une chose concréte que I'on
peut voir et toucher. De par la stimulation de
nos sens, |'objet graphique met en ceuvre
une expérience. Elle semble majoritairement
visuelle etpeuts'immiscerdansnotre quotidien
autraversdesécrans.Lesréseauxsociaux
sontune source d'inspiration pour l'artiste ala
recherche d'un stimulateur.Le regard est attiré
par ce qui lui semble intéressant ou par des
éléments répondants a des critéres visuels
personnels. Cependant, I'attention portée a la
réalisation d'un objet graphique donne a voir
un résultat travaillé et recherché qui captive
I'utilisateur. Une forme de langage est diffusé
parl'objet, il estun élémententier qui possede
son propre espace et qui fait image dans sa

nobjet o
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présence .Présencevisible parlacouleur,
lerapportau papiervoire lafagondontil estplié.
Danslalune, (voirannexe p.63,fig.1) concu par
Fanette Mellier, aux Editions du livre en 2013,
estune avancée sensible dans la lunaison en
huittonsdirects.Une subtile palette de blancs
colorés est visible sur une lune croissante et
un jeu de surimpressions nous révele sa face
cachée. Ce livre ne contient aucun texte et
sa narration elliptique est purement
graphique. Cet objet permet a l'utilisateur de
se concentrer visuellement sur I'histoire qu'il
raconte en ne disant pas tout. L'expressivité
plastique de ces objetsagitcomme unaimant
auprésdeslecteurs,enraisonde l'aspectvisuel
qu'il arbore.

«Une carte de visite cest
limage que vous voules
laisser dans lesprit de votre
interlocuteur rwos.»

nobjet g
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déclare I'Imprimerie Laville, située a Paris
et spécialisée dans les impressions de
qualité, en majorité pour des marques de
luxe. Les effets visuels employés par cette
imprimerie sont réfléchis afin de stimuler
les sens de l'utilisateur. Une sensibilité
provoquant I'émergence d'émotions peut
étre visible sur certains supports comme la
revue Memo (voir annexe p.61, fig.2) pour
le cabinet d'architecture Magyar Marsoni et
confectionnée par Untitled. La délicatesse
de cet objet graphique découle de I'emploi
du papier vélin transparent qui laisse
apparaitre l'image d'ouverture, atraversle texte
d'introduction, renforcant l'aspect tactile de
la publication.

nobjet g
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L'objetgraphique,comme matiére atoucher
et a voir, permet a l'utilisateur de vivre une
expérience sensorielle qui dépasse lavue. Le
graphisme n'est pas qu'une histoire visuelle:
on est amené a aborder I'objet graphique, a
toucher le grammage des papiers et méme
a sentir les encres qui le constitue. Et puis a
écouter le bruit que font les pages une fois
tournées voire a manipuler la texture d'une
finition. Alexandre Dimos, co-fondateur du
studio de création parisien deValence et
fondateur principal de la maison d'Editions
B42, affirme que le graphisme devient du
design graphique a partir du moment ou il y
aune création d'objets. Danslaconférencede
design graphique, animé par Lille-design en
mars 2022, il parle des Editions B42 comme d'

nobjet graphique
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«Une maison deédition qui
est animée par le design
»

c'est a dire incluant des designers,
particulierement sensibles a la matérialité
de l'ouvrage et aux choix des matériaux et
du faconnage. Alexandre Dimos postule que
le designer graphique concoit des objets
manipulables. Fanette Mellierle soutientdans
cette idée en énongant lors d'une interview
dans le podcast Dans ma bulle, en juin 2024

«On pense un objet, on lui
donne une jorme .oz, »

autrement dit, le graphiste recherche pour le
produitetdevientdonc designer.L'expérience
des Libri illeggibili (voir annexe p.63, fig.3),
Livres illisibles, qu'offre Bruno Munari dans
ses sept albums-surprise, oblige l'utilisateur
a user de ses sens. Nella notte buia (voir
annexe p.64, fig.4) (Dans la nuit noire) publié
en 1956 restitue des univers explorant la
matiere: I'nerbe est suggérée en bruit et en
transparence al'aide d'un papiercristal etune
grotte estreprésentée pardes superpositions
d'ouvertures déchirées dans le papier. Cette
contribution de la matiere est également a
I'ceuvre dans/Prelibri, (voir annexe p.64, fig.5)
Les Prélivres, s'adressant aux enfants qui ne
savent pas encore lire. Réalisés en différents
matériaux (cartons, bois, feutrine, éponge,

nobjet g
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plastique), ces douzes petits livres, sans texte
auméme formatcarré de 10x10 cmoffrentune
premiere approche pas seulement visuelle,
maistactile et sonore de l'objetlivre.Lalecture
sefaitdans!'unoul'autre sens,renfermantdes
suprises diverses: bouton a passer dans une
boutonniére, pompon duveteux, fil de laine
tendutraversantlesfeuilletsou jeude fenétres
géométriques se superposant. Les enfants
manipulent ces prélivres et on comprend
que l'objet graphique est un stimulateur de
sens provoquant surprises, questionnements
et attirance. Une envie et méme un besoin
du a une curiosité de découvrir l'intérieur de
I'ouvrage vient en réponse a l'aspect visuel
de l'objet.

nobjet grap
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Des envies de collection en découle dans
une volonté de conserver l'objet graphique
poursoi-méme.Labibliophilie voire la passion,
prend racine et va de pair avec ce terme de
collection. Cet amour apporté aux livres et
objets rares engendre comme un besoin
de les réunir pour assouvir cette volonté
de collection. Le Fonds international dobjets
imprimés de petite taille, propose un regard
sur le graphisme contemporain a travers le
jeudesformes,des savoir-faire techniques et
économiquesd'objetsimprimés,de formatou
de statut modestes. Chaque objet graphique
est présenté sur une étagere adaptable aux
espaces d'exposition et peut étre manipulé
a l'aide d'une notice contextualisant le sujet
et expliquant l'intelligence de la forme en

nobjet g
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écho au contenu. Ce fonds, constitué de
plusieurs centaines de projets internationaux
est une collection d'une richesse énorme,
émergeant de la fascination que l'objet
graphique provoque chez l'utilisateur. Il
apparait comme une friandise, surtout pour
les plus passionnés. Une satisfaction émane
de l'attention et de la minutie apportées au
travail de la matiére papier. L'art de travailler
le détail donne une dimension luxueuse a
l'objetausensouilademandéuneimplication
sinon une réflexion supérieure et donc une
énergie supplémentaire. C'est cette richesse
et méme cette rareté quiinvite a la collection.
Les éditions limitées d'ouvrages,comme ceux
de la maison d'Edition Maeght , sont la
preuve de cette rareté. Le Cahier d'un retour
au pays natal (voir annexe p.65, fig.6), concu
par Buren et Césaire, aux Editions du Solstice,
sortien 2004 est un ouvrage tiré a seulement
140 exemplaires. Ce livre-objet, imposant
de par sa taille de 524 x 350 mm arbore 29
pages imprimées en sérigraphie .Buren

a apposé lui-méme un timbre a froid sur
chaque exemplaire et en fait une sculpture
caractéristique de son travail mélantaplats de
couleurs et formes géomeétriques découpées
dans la page, laissant apercevoir les motifs
des pages suivantes. Vendue plus de 5000
euros, cette ceuvre devient un objet précieux
qu'on veut exposer et il devient comme une
évidence de le collectionner parmides objets
semblables.

nobjet g
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Une multitude d'effets visuels
est donc possible, renforgant la
richesse de l'objet graphique et
I'appétence des utilisateurs. Mais
cette quantité ne présente-elle
pas le danger de la surcharge,
n'est-elle pasfinalementlefléau du
graphiste, dangereusement proche
d'un potentiel surplus d'effetsetdes
stimulations gratuites sansrapports
avec le fond du message?

| = matérialité de
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Afin d'éviter ce probléme majeur, une
réflexion est menée, en amont, par les
graphistes en vue de penser intelligemment
al'usage de ces procédés.Lafonctionnalité ou
I'ergonomie peuvent étre des critéres guidant
la réalisation d'un objet graphique. Certes, le
choix d'un pelliculage au contraire d'un
vernis peut étre fait selon I'apparence
rercherchée (brillante, mate ou satinée), mais
une dimension plus technique peutentreren
jeus'ilyaunevolonté de protection maximale.
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«Le pliage, au-dela des
ejfets artistiques, offre

Loute une gamme de
Jonctionnalites et de Jormes
DOUT UN ProAuiL +121 »

nous indiquent Gavin Ambrose et Paul Harris
dans leur ouvrage /mpression & Finition,
désignant le pliage comme une source
innovante de formes et d'effets pour l'objet
graphique. L'encart dépliant a deux
volets de George et Vera pour Blueprint
Magazine (voir annexe p65, fig.7) offre un

espace d'affichage supplémentaire améliorant
l'expérience de lecture de l'utilisateur par cette
astuce fonctionnelle.Danslamémeidée, le pli
en accordéon permet de faire tenir un
nombre élevé de pages dans une publication
de taille réduite si des contraintes de formes
sont présentes. Il permet aussi de remplir les
fonctions pour lesquelles l'objet a été concu
autrement dit étre facilement manipulable
entre les mains du lecteur pour une lecture
optimale.

Uy
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Cependant, en fonction des moyens a
disposition des graphistes, contraints de
choisir des procédés a la hauteur de leurs
capacités économiques, l'objet graphique peut
devenirune formeissue deruses etd'astuces
réfléchies par le designer. En effet, ce critére a
une forte influence sur les projets. Ilamene a
repenserlesobjetsetaenvisagerdeslogiques
d'occupation et de diffusions différentes,
en expérimentant d'autres interstices ou le
graphisme peut se développer.
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Les cartes de visite

«delagalerie de Birmingham
utilise [..] un support ultra
leger qui en Jail un objet
precieux, a manipuler avec
deélicatesse (61 »

déclare LeFondsinternational dobjetsimprimés
de petite taille. En plus d'étre bien moins cher
qu'un papier épais, ce support devient une
astuce d'originalité, mettanten avantle projet
Eastside Projects (voir annexe p.66, fig.8) de
James Langdon. Le studio North congoit une
publication (voir annexe p.66, fig.9), dans
laquelleilintegre des pagespliéesalafrancaise

apportant un effet de profondeur a la
publication.L'épaisseurdes pages,imprimées
sur du papier bible qui ne se fend pas
lorsqu'il est plié et reste plat, est doublée
amplifiant la densité de l'objet. Cette astuce
économique permet a l'ouvrage de donner
une expérience particuliere ou lerognage des
bords n'existe pas puisqu'ils sont pliés. Ainsi, les
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pagessonttournéesd'une maniere différente
apportantune originalité fascinante. Des objets
intelligents apparaissent,enconséquence de
cescontraintes économiques quideviennent
finalement une aide permettant 'émergence
d'astuces.

fabricq[ion, ﬁni[iyons’&

:
5
=
=
=
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Toutefois, I'aspect visuel et les contraintes
actuelles ne sont pas si éloignés. Un lien
demeure entre les deux partis, tissé par le
sens que doit garder I'objet graphique. La
justification de la démarche et des procédés,
choisis non pas seulement pour leur rendu
visuel mais bien pour le sens qu'il apporte a
I'objet final. Le livre écrit par Laure Limongi,
Ensuite jai révé de papayes et de bananes (voir
annexe p.67, fig.10) aux Editions Le Monte-
en-l'air et mis en page par Fanette Mellier en
2015, évoque un personnage qui mémorise
des langues existantes, sauve celles en voie
de disparition et crée un nouveau langage.
En écho a cette histoire, le livre n'est pas relié

sage

du mes

e jabrication, finitions &

les effets

connage e

rti

Ja

52



53

etprend corps parlamagie de plis etreplis, se
déployantdans|'espace:ilinviteaunelecture
différente,de résistance etrappelle leslangues
qui disparaissent par sa matérialité originale.
Fanette Mellier n'a pas choisi la facon dont
cetobjetgraphique apparaitra en fonction de
I'aspect purement visuel et textuel mais bien
en créantun lien entre ['histoire raconté dans
ce livre et la maniére dont elle est transmise
dans sa mise en page. Dans le brouillard de
Milan (voir annexe p.67, fig.11) de Bruno
Munari, nous plonge dans un brouillard, au
coeur de Milan, des voitures et des autobus.
Des silhouettes avancent, guidées par la
lumiére du grand Cirque. Sous le chapiteau,
une ribambelle d'artistes, en papiers colorées
etdécoupées.Etpuis,ilyaunretouralamaison
par le parc, toujours dans le brouillard. C'est
l'usage du papier calque qui permet cette mise
en situation et donne tout le sens a I'histoire.
Sansl'ajoutde cette astuce danslaconfection
de cet objet graphique, le récit raconté aurait
moins d'impact et le lecteur n'en serait que

moins imprégné. Finalement, les aspects
visuel et textuel de l'objet graphique sont le
résultat de choix de matériaux et de procédés
graphiques quipeuventrenforcerle message
a véhiculer.
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«Les graphistes ont a leur
AISposiLion tovte une gamime
de procéedes dimpression et
de [inition vo.»

Gavin Ambrose et Paul Harris pointent le
bénéfice de connaitre les rendus visuels
et textuels en énumérant des exemples
d'application dans leur livre. Concevoir des
objetsgraphiquesintelligibles et visuellement
attirants demande une réflexion des le
lancemement d'un projet. D'ailleurs, une
grande majorité de procédés graphiques
influe le choix des supports et des reliures. La
possibilité d'unrendu particuliernous pousse a
concevoirdesobjetsgraphiquesdontle choix
des procédés est délibéré.

Mais toute cette analyse nous pousse anous
demander comment lacommunication entre
les graphistes et les imprimeurs se fait et s'il
n'en découle pas des difficultés. Il est plutdt
évident de se demander de quelle maniere
le graphiste va réussir a confier son projet a
l'imprimeur et attendre que le résultat soit
celui voulu, dans la mesure ou les phases
d'impression et de finition demeurent les
étapes décisives qui permettent de donner
la forme finale a I'objet graphique.

56
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Pour débuter cette étude de cas, j'ai choisi
d'analyser Untitled, un studio multidisciplinaire
fondé par David Hawkins et Glenn Howard, qui
ceuvre aLondres depuis deux décennies. Spécialisé
dans I'édition, le packaging, I'ornementation de
batiments et les interfaces numériques, leur travail
se caractérise par un mélange de contrastes, de
couleurs,detypographies etde formes. L'interaction
entre |'utilisateur et leurs projets semble étre une
préoccupation centrale. Bien que leurs clients
incluent des institutions comme des écoles ou des
lieuxreligieux, le studiotravaille principalement pour
des cabinets d'architectes de luxe, des musées et
de grandes marques, ce qui se reflete dans un style
minimaliste etraffing, correspondantaune clientele
aisée.

Jaichoisid'étudier Memo, une revue réalisée pour
le cabinetd'architecture Magyar Marsoni,qui explore
une dimension tactile et visuelle. Le choix du papier
vélin,transparentetléger,permetuneinteraction libre
avec l'objet: I'utilisateur peuttournerles pagesason
rythme, revenirenarriere ou simplementobserverles
images. Cette transparence permetde faire apparaitre
I'image d'ouverture a travers le texte d'introduction

«, étude de cas
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donnantunedimensiontactile al'objet. Cette qualité
estrenforcée parune échelle pensée pourfaciliter la
manipulation lors des conférences. Le livre joue sur
I'narmonie entre photographie ettexte, les éléments
se superposantde maniéreacréerune lecture fluide
sansaltérerlavisibilité de l'image. Le texte estimprimé
en noir, ce qui, malgré une légére atténuation des
couleurs,améliore lalisibilité etconfere une certaine
subtilité a 'ensemble.

Cetterevue vise clairementarenforcerlimage de
marque du cabinet d'architectes. Le choix du papier
vélin etdu minimalisme, 'omniprésence du blanc, et
I'absence de personnages dans les photographies
orientent l'attention sur l'architecture, sa beauté
visuelle, plutdét que sur ses aspects fonctionnels. La
typographie linéale et la mise en valeur des projets
témoignent d'une volonté de créer une expérience
esthétique destinée a séduire une clientele haut
de gamme. L'utilisation du jaune-or en ouverture
renforce cette idée, symbolisant la richesse et le
luxe. Cette analyse révele I'importance de l'aspect
tactile dans le travail d'Untitled, et me permet de
mieux comprendre commentleurs choixgraphiques
servent a transmettre un message subtil, en lien
avec le statut social et la dimension esthétique
de l'architecture de luxe. Cela m'aide également a
appliquer concretement les concepts étudiés pour
mon article.

ﬁg.2 Memo de Untitled, pour Magyar Marsoni, issu de l'ouvrage lmpression & finition

-xe, élude de cas
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fig.1 fig.3

Libri illeggibili, de Bruno
Munari, Italie, 1949

Dans la lune de Fanette Mellier,
Editions du livre, 2013, France
https//fanettemelliercom/project/
dans-la-lune/
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fig.4

Nella notte buia, de Bruno
Munari, Milan, 1956

fig.5

| Prelibri, de Bruno
Munari, Milan, 1980

fig.6

Cahier d'un retour au pays
natal, de Aimé Césaire et Buren
Daniel, aux Editions du solstice,

Paris, 2004

fig.7

Magazine Blueprint, de George &
Vera, Angleterre
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fig.8

FEastside Projects,
de James Langdon,
12x12cm

fig.9

publication du studio North,
Londres, issue de l'ouvrage
Impression & finition

fig.10

Ensuite jai révé de papayes et de
bananes, de Laure Limongi et
Fanette Mellier, aux Editions Le
Monte-en-l'air, 2015, France,
10,5 x21cm

fig.11

Dans le brouillard de Milan, de
Bruno Munari, Corraini Editore,
1996, Italie

2xe iconographique
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