-y

Projet
Les imprevisibles




Jusquou peut on aller
pour faire de la publicite ?
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Problématique de IARTICLE

En quoi la publicite
influence-t-ellela societe ?



Résumeéde IARTICLE

Les stereotypes dans la publicite

#TousDanette - — ..
Publicité de la marque Danette, 2014. Publicité de la marque Nivea, 2011.
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*/ Stéréotype

«|es stereotypes sont des associations didees
qui nous sont utiles. cependant ils peuvent
devenir source derreurs de jugement lorsquils
generent des raccourcis qui limitent, resument
maladroitement. »



Résumeéde IARTICLE

Publicités de parfum représentant des emmes fatales, douces, deswables
délicates.

GUERLAIN
_HOMME

PubI|C|tes de parfum représentant des hommes virils, elegants vaingqueurs, en animaux
sauvages.



Explication du projet

Le commanditaire

Mission statutaire : agir en faveur d'une
publicité loyale, véridique et saine dans l'intérét
des professionnels, des consommateurs,

du public en général, des citoyens.
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ARPP ( I'’Autorité de Régulation Professionnelle
de la Publicité ). Organisme de régulation
professionnelle de la publicité en France

Fonctionnement : élaboration, au sein

de I’ARPP, des codes déontologiques, de
recommandations, par les professionnels
qui ont confié a I’ARPP le soin de les faire
respecter.




Explication du projet
Cahier des charges

Le commanditaire

+" | Présentation de la Recommandation Comportements alimentaires +" | Présentation de la Recommandation Enfant

0 Comportements alimentaites ?présentationd...

Rubrique « recommandations » sur le site de I" ARPP.




Explication du projet \
Les cibles * Publicitaires
* Influenceurs

Le grand public
[les jeunes]




Filles ou garcons

LleRose & leblew

Approche ludique




Filles ou garcons

Approche ludique
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"Quand un enfant vait le jowr, |a tradition veut gu on habille les
petits garcons en blev et les petites filles en rose. Des couleurs
clairement définies qui caracterisent la mode enfantine encore
aujourd hid et qui. on le crait. sont des stéréotypes senuels
destings & marquer le feminin et le masculin depuis tovjours

Et biennon | cela n'a pas toujours @té le cas. Les covleurs aussi
ont leur histalre et |l nows faut remonter au Xile siécle pour
comprendre ce retournement Au Moyen Age. les vétements
blancs, image de la pureté et de 'innocence. étalent encore

la norme chez les filles comme chez les garcons. jusgqua l'age
de & ans. Mais le blev. |ui. Faisait son introduction dans

le monde occidental. porté par le culte marial. On chaisit

de reveltir 13 vierge d une covleur aux piaments codtews. le
lapis-1azull. sl précieux qu'll codte aussl cher que 'or. sinon
plus. et gu'on ne l'utilise gue pour représenter les personnages
les plus symbaoligues. les plus sacré, Il devient la couleur divine
de la Vierge Marie et la couleur Féminine par excellence. tandis
gue le rose - qui n'est en Fait qu un rouge pale — un symbole
de virilité et de pouvoir

source - Meteinarg
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Source de l'article « aleteia.org ».

<« Le bleu, une couleur aux pigments coUteux,
le lapis-lazuli, la couleur divine de la Vierge
Moarie et Ia couleur féminine par excellence.
Tandis que le rose qui nest en fait qu un rouge
pale, un symbole de virilité et de pouvoir. »
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Quand un enlant voit le jour. la tradition veul qu on habille les
petits garcons en bleu et les petites filles en rose. Des covleurs
clairement définies qui caracterisent la mode enfantine encare
avjourd hul et gui. on le crolt. sont des stéréalypes sexuels
destines & marquer le teminin ot le masculin depuis toujours
Et Bien mon | celan'a pas towjours évé le cas. Les couleurs aussi
ont leur histoire et il nous faut remanter au Xile siécle pour
comprendre ce retournement. Au Moyen Age. les vétements
blancs. image de la pureté et de l'innocence, étalent encore

I2 norme chez les filles comme chez les garcans. jusqua lage
de 6 ans. Mais le blew, lui. faisait son introduction dans

e monde occidental. porcé par le culte marial. On choisit

ae reverir a vierge d'une cowleur aux pioments cooteus. le
lapis-lazull. 5| précievx guil codte avssi cher que Vor. sinon
plus, et gu'on ne l'utilise que pour représenter les personnages
les plus symboliques. les plus sacré Il devient la couleur divine
de la Vierge Marie et la couleur féminine par excellence. tandis
que le rase - qui n'est en fait qu un frouge pale — vn symbole
de virilite et de pouveir
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Des jouets genres

Approche ludique
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Des jouets genres « Entre 1et 2% des femmes

sont mécaniciennes >

Approche ludique « Seulement 3% des hommes

sont esthéticiens »
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Inverser les roles

Approche ironique
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MADAME

®QVY -

10.328 views

Publicité de parfum représentant des femmes fortes.

Username instagram template
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MADAME

“Madame” est un parfum pour les femmes et les
hommes qui respectent les femmes, sans préjugé
féminines, gracieuses, délicates ou le contraire total.
Juste les femmes musclés, petites, grandes, grosses,
minces peu importe I"apparence, Ce parfum s'oppose
a toute sorte de dictats quel qu'il soit.

Tu es une femme, mais tu rotes et tu pétes
comme Shrek ?!!

1 félicitations !! T'es vraiment parfaite
wouhou !
2 Ce parfum est fait pour toi !
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Inverser les roles

Approche ironique

IE
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SWEETNESS *© '
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Publicité de parfum représentant des hommes délicats.
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SWEETNESS

“Sweetness” est un parfum pour les hommes et les
femmes qui recherchent de la douceur dans un mende
qui en manque parfois cruellement. Aucune masculinité
excessive n'est nécessaire pour porter cette délicate
fragrance. Pas besoin d'étre beau, fort, musclé, sauvage,
viril. Appréciez ne pas devoir étre qui que ce soit pour
correspondre & ce parfum, fammes, hommes

et plus encore...

T'es un homme, mais tu pleures devant
la mort de Mufasa ?7!!

1 félicitations !! Tu passes le
non-psychopathe test haut la main.
2 Ce parfum est fait pour toi !
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Explication du projet

a reflexion

ersonag

JEROME CARTER

Age: 32

Occupation; Communications

Family: Wife, 2 children (ages 2 and 4)
Location: New York City, NY

“When people have to ask less
questions, the team gets more
work done.”

Exemples de persona.

Purchasing Motivations

DESIGNER PRODUCTS
ECO-FRIENDLY

PERSONALIZATION

Jerome has been in communications for
ten years, and he works fior a medium sized
enterprise in a senior position,

He loves lo problem solve, create innovative

solutions, improve efficiency and productivity.

He manages important clients for the
company and OVersees major projects
by working with small teams of 7 people.

& windchime

Goals

+ Toreduge emails sent

« Toreduce inbound calls

» To automale more process
= Tokeep track of everything

Frustrations

# Confusing UX leads to more inguiries

= Lack of standardization leads 1o more
Tollow ups

Personality

EXTROVERT INTROVERT
ANALYTICAL CREATIVE
LOYAL IMPULSIVE
PASSIVE ACTIVE
Trusted Brands

HOW TO CREATE

Easy step-by-step guide to creating
A BUYE R buyer personas for your startup.
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BIO SKILLS
Stooy is a first-genceration PhD holder who S0L
takes utmast pride in har career and
works hard to be one of the best in the
world in her field of work. She's often Python
regarded to as a scholar because of her
intelligence. R
PERSONALITY Hosat

® Stacy is very friendly and associates
with her friends and family with no

issue whotsoever. MOTIVATIONS

® She loves halping peopla grow in thair
personal and professional lives.

Protessional Developrent

+ She's always ready to give a helping Innovation
hand to theee who nead it.
Cxcellence
GOALS & NEEDS
Growth

Stacy's primary professional goal is to ba
the best among her peers then mnator
othars 1o b the bast too,



Explication du projet

lllustrations




Explication du projet
Déecomposer / recomposer

lllustrations
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Explication du projet
Vidéo « les imprevisibles >

Miniature du premier épisode « les imprévisibles ».



Explication du projet
Decomposer / recomposer

lllustrations Téte de « Punk » Tete d « Artiste »

&‘ Buste de

(X vgg B « Sportif »

Jaemb\?.;ue ol
« T
dame » de « Hippie »

N

Buste
de « Bimbo » \

Peter Allen

=

Livre pour enfant cadavre exquis.



Explication du projet
Vidéo « les impreévisibles >

Les
imprévisibles

Déconstroire les stéréotypes avec PARPP

épisode 1 Fﬁr'lﬁlﬂ





Merci
DOUr votre attention



