


ABTRACT

Advertisements is present in our everyday lives, as it became
a huge part of our culture it is not easy to take a step back
and be more conscious about their consequences.

This article’s approach was about analysing how impacts
advertising could provoke on society and mentalities.

To illustrate with examples, we will take a look at the past
and see what kind of advertising was done for the tobacco
industry. Nonethical methods were used on those advertising,
going as far as presenting false medical proves pretending
that cigarettes were harmless for our health. In our present
day and with the rise of social medias, such advertisements
could never exist. Indeed, information are easier to check
for the public and any dishonest message could lead to
social uproar resulting in a new phenomenon called “cancel
culture”. “Cancel culture” is a method used to denounce
and boycott some brands, celebrities ... who's ethical values
did not respect a certain establish morality. Based on this new
concept, we could better understand influencer’s efficiency
and put our trust in a person that fits our values.

What finally comes out from this article is that advertising
have an influence on our cultural beliefs and somehow
perpetuate stereotypes. Nevertheless, social media
significantly impact the way, advertisements are made.







La publicité est devenue extrémement
commune, dans les civilisations mo-
dernes, elle s'impose partout et a tous
les ages. L'objectif de la publicité

est «d’exercer une action psycholo-
gique sur le public a des fins commer-
ciales, spécialement, de faire connaitre
un produit et d'inciter a |'acquérir».’
Cependant son accoutumance
n'est-t-elle pas banalisée et son impact
minimisé ? Ses techniques de persua-
sion ainsi martelées, sont-elles toujours
efficaces ? Se rendre compte

des incidences de la publicité

sur la société est nécessaire ainsi
qu’analyser les méthodes sur lesquelles
elle s'appuie. En effet, le lien entre

la publicité et la société est étroit
puisque I'un ne peut exister sans
I"autre. Cependant, la publicité

ne bénéficie pas d'une image
immaculée, elle est souvent diabolisée
et rendue responsable de bien

des maux de la société.

Les raisons qui poussent a s’en méfier
sont nombreuses mais des impacts
positifs sont-ils aussi possibles ?

Dans un premier temps, je vais évoquer
la publicité d'un point de vue sociétal.
Comment la publicité nous engage
dans notre rapport aux autres, puis
de quelles facons elle influence nos
idées recues, génére des stéréotypes.
Dans un second temps, je vais reve-
nir sur |'histoire de la publicité pour
aborder son rapport a |'éthique et aux
meeurs et faire le lien avec les possibles
conséquences que celle-ci a pu causer.
Enfin, j'aimerais aborder la publicité
dans sa forme la plus contemporaine

et parler des influenceurs.

Quelle est I'ampleur de leur pouvoir?
En quoi cette nouvelle forme de publi-
cité se différencie de ses précédentes
mises en ceuvre, quels en sont les en-
jeux?

La problématique que je souhaiterais
ainsi questionner est :
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Les steréotypes dans Ia publicite

Les stéréotypes, ce sont, des « opinion Pour comprendre pourquoi la publicité se sert de stéréotypes
les particularités ». comme technique de marketing, nous pouvons utiliser
lls sont largement utilisé Dlicité, les propos du livre « Systéme 1/ Systéme 2 : les deux vitesses

mais pourg de la pensée » de Daniel Kahneman. Pour simplifier, la pensée
. e fait d'utiliser serait divisée en deux systemes, le systeme 1 qui est une sorte
buits destinés aux femmes de base de données alimentée par la culture dans laquelle
58S, nous évoluons, il nous permet de faire des associations d’idées.
, car elle écarte toute Le systéme 2, nous sert a raisonner, analyser, il est plus lent
donc ainsi étre considérée et plus couteux en énergie.
Pe, largement remises = par les Notre cerveau fonctionnerait de telle fagon a ce que nous
ents. puissions classifier les informations auxquelles nous sommes
ent maladroitement confrontés, nous créons ainsi une sorte de base de données
. remplie d'informations préconcues.
isé en 2020 une vidéo publicitaire On peut préciser en revanche, que cette faculté a se servir
aavidéo met en scene de nos idées précongues nous est indispensable car sans

~

e elle nous passerions trop de temps a analyser au lieu d'agir.
Cependant, utiliser celles-ci favorisent les raccourcis
et les erreurs de jugement et génére des stéréotypes.
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La publicité se doit d'étre facilement
compréhensiblé) c’est pourquoi
il est logique qui@lle puise dans
ces stéréotypes
en nous de facon
Cependant, elle c
a conforter nos id
et de surcroit a am
faculté de remise e
esprit critique.
Nous pouvons const
en véhiculant certain
des stéréotypes, cont
ertaines injonctions ¢
emmes notamment
r est une de ces

i

négligence.
cée des co

Ecrivait Jean Paul Sartre dans sa piéce
de théatre Huis Clos, en 1944. Le regard
que les autres portent sur nous

est important en société, Il impacte nos
décisions, nos ressentis. La publicité
utilise cet aspect de nos caractéristiques
d’'étres humains ; un produit de luxe
véhicule par exemple dans notre
inconscient un message de pouvoir.

Un marqueur social ?

Lorsqu’une enseigne fait de la publi
I'une des techniques de marketin
utilisée est d'orienter sa communi
en fonction d'une cible visée,

en 'occurrence un produit de |
emble a priori s’adresser
es personnes aisées.

On observe que ce n’est pas toujours

le cas : des produits de luxe sont
achetés par un public inattendu :
exhiber des produits de luxe permettrait
de donner I'image d'une réussite sociale.
Nous pouvons noter que méme

lorsque le produit est une contrefacon,

il contribue au méme titre qu’un produit
de luxe a incarner un marqueur social.

Néanmoins la publicité contribue

a renforcer les inégalités et a diviser

la société, créant une hiérarchise entre
ceux qui peuvent acheter la marque
et les autres.

La publicité représente une forme

de désir, d'idéal inatteignable,

elle fait réver.

Omniprésente elle incarne des idées
en fonction de la cible envers
qui elle est orientée.
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La publicite, implantée dans Ia culture

La publicité est largement diffusée

et ce depuis des décennies,

elle s’est au fur et a mesure

implantée dans la culture populaire.

On retrouve des preuves de cet
ancrage dans les jeux de société par
exemple, il en existe sur des logotypes
ou des slogans d’enseignes célebres.

La publicité remplit une autre fonction,
celle de réunir. En fonction de la
génération a laquelle on appartient,

il est probable de connaitre les mémes
slogans publicitaires par coeur. « Gifi,
des idées de génies », « carglass répare,
carglass remplace ». La publicité occupe
une place importante dans la culture
collective, mais elle agit aussi sur

nos émotions individuelles. Elle peut
susciter des émotions nostalgiques,

les mascottes utilisées dans les publicités
de céréales peuvent en étre un exemple
probant.

Assurément, leur humanisation favorise
I"attachement émotionnel que |'on peut
leur porter. Nous pouvons prendre

les exemples de I'abeille mascotte utilisé

par la marque Miel pop’s de kellogg’s
ou encore le chien nommé Pico, célebre
mascotte de la marque de céréale
Chocapic de Nestlé, dont les publicités
chantante et animé ont marqué

la génération Z.
L'émergence d’'émiss
telle que « Culture Pub >
exemple et le nombre de si
dédiés a I'histoire de la
témoignent de cet engou
pour ce qui est devenu une
commune ;

la publicité comm
a manipuler, a s’appro




La publicité un temoignage de nos mentalites

La publicité nous accompagne tout
au long de notre vie. Elle est concue
de telle fagon a ce qu'elle puisse
s'inscrire dans les moeurs et ainsi
épouser les tendances. C'est pour
en partant de ce postulat il
d’en déduire que cellesgi
en quelques so
de la socié

€es pour promouvoir
que témoignage du

e cancer du poumon.
randes firmes du tabac
es pour semer

Aujourd’hui, qualifié de scandaleux,

leurs messages se sont tout de méme
immiscés dans les mentalités

de I'époque. D'autres méthodes

ont également servi a rendre

la cigarette allegrement populaire.

On la retrouvait au cinéma, dans

les séries télévisées créant ainsi

un imaginaire implanté dans
I'inconscient collectif.

Un autre exemple, sont les publicités
des années 50, 60 mettant en scéne

des femmes pour vendre des appareils
ménagers. Nous pouvons présenter

la publicité de la marque « Moulinex »,
réalisée en 1960 dont le slogan était

« pour elle un Moulinex, pour lui des bon
petits plats ». Confortant I'idée sexiste
que les femmes devaient faire a manger
pour leur mari.

Ainsi, les publicités peuvent étre percues
ritables témoignages




Publicité Moulinex, 1961.



Publicité Camel, 1946.

Publicité Lucky Strike, 1930.



L'avénement d'un nouveau concept

va venir secouer la société, il s'agit

de la « cancel culture » ou « call out
culture ». Ce mouvement, prend place
sur les réseaux sociaux, majoritairement
sur « twitter » aujourd’hui « X ».
L'objectif de la « cancel culture »,

c'est de dénoncer les personnes,

les marques, les films, les ceuvres ...

qui ne respecteraient pas certaines
valeurs morales considérées comme
essentielles. Il s’agit souvent de défendre
des causes qui concernent les inégalités
systémiques.

Des inégalités systémiques seraient

des « discriminations récurrentes
renforcées par des inégalités de pouvoir
et de statut qui sont inscrites dans
I’'organisation sociale »3.

Pour donner quelques exemples concrets
cela concerne les personnes racisées qui
sont victime de racisme, la communauté
LGBTQ+ victime d’homophobie,
transphobie... et également les
inégalités liées au genre, le sexisme.

3 D'aprés wikipedia

Ce mouvement est par ailleurs lié

au mouvement « woke » éveillé en
francais, dont le principe est d’éveiller
les consciences sur les inégalités
gu’une partie de la société subit tandis
que d'autre bénéficie de certains
privileges.

L'idée et le message du mouvement

« woke » est plutét positif puisqu'il
permet de donner la parole

aux personnes négligées par la société
qui jusqu’a lors étaient invisibilisées.
La « cancel culture » s’inscrit dans

le mouvement « woke » est en devient
son moyen d’exprimer une forme de las-
situde vis-a-vis de problémes encrés
dans la société.

Cependant, ce que |'on peut reprocher
a ce phénomeéne c’est son manque

de nuance, et sa radicalité qui entraine
parfois des dérives telles que le cyber
harcélement et |'exclusion sociale.




€ mouvemea L'engagement, la recherche d’authentici-
té et de confiance constituent des
nouveaux atouts que recherchent

les consommateurs.

On ne fait plus confiance uniquement
blicité on accorde notre confiance
Rt on apprécie

alle

giele"sa presence Vir-
uelle. L'image de la marque est donc
ement associée a |'image de ce qui
ae forme « d’ambassadeur ».

Ui - GAWAY

ptte vidéo.
e retrouve dans
pacte son « image
C qui est devenu
prime ins

consommnte
C'est pourqud
dans la publicité pa
particulierement en ce § prne
la jeune génération.

fluenceurs

1 D'apres le magazine Forbes

La mise a profit de leur notoriété

est particulierement utile pour inciter

a la consommation de maniére indirect
plus insidieuse, mais aussi dangereuse :
si ce dernier est mélé & un scandale,

la marque en rebond le sera aussi.

De ce fait les pouvoirs publics souhaitent

clarifier par des obligations |égales

les liens entre les marques

et les influenceurs. Des lois visant

a « encadrer |'influence commerciale
et a lutter contre les dérives

des influenceurs sur les réseaux
sociaux »? ont ainsi été mises en place.

2 LOI n° 2023-451 du 9 juin 2023




Les relations entre la publicité
et la société sont complexes,
puisque nous avons vu précédemment
que la « société » notamment

par le biais des réseaux sociaux, pouvait
jouer un réle dans la prise de décision
de choix marketing.

Si la société influence la publicité,
I'inverse se produit également :

la publicité reflete en quelque sorte
nos mentalités notamment en raison
de |'utilisation de stéréotypes.

Le graphiste peut-il s'affranchir

de ces stéréotypes? Les scandales

et les reproches faits aux publicitaires
ont-ils favorisé une nouvelle éthique?
Les informations viennent a nous sans
gue nous n'ayons pris le soin de vérifier,
cela pourrait

étre intéressant de prendre du recul
vis-a-vis de la publicité, afin d'étre
moins influencé ou du moins de pfendre
conscience de cette influenget
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