4 . - a =
- - - ' . . - - \

~ . - - \ ~ AR NN
h - - LN - . . [\ I = * > ~
'0 S o ~ - o o \ LS ’\ . : h C

- . \ - < - o \ . N ' ‘ Tt ‘ N )

. o . - L N N < . . . > —

- ] -\ [N - P ~ [ N - . [ 9 l- ’ Ai ) *

A S Y Y = 6 < N « ! P
" . 0 o . s 6 v Ao A rro :—t '—rll ‘f g . Tt * '

'0 ‘f!" (Y ®» o S % M . . o o L S .o . o .

. LA T RO G | SRS A S N - . o T . L
l¢o¢'¢4¢.c1'¢¢¢'o MR LI LI R ,., ,..,. KN rv ,,,. L
o L YN R 2 I N LI O N\ -

S o ¢ » . o ooocrooc ‘o Tt Wt Y b e .

ST o 0w Y \401. r..-.otn DA RGO R e

' ..o ' . . L U I S L T I N -« 8 L N
v S o v L N S « 4\

\ PR .. 5o - Ce . \ « N ¢ v N, v
e 0 b » o ¢ v , 9w N ) N N N
AR . 0 * e Vv, o L N S Sy,
R ’l” | S N AL T B T > \ o S \ o 4 ¢ ¢ o \ [

. . . o . . ® Vv v . U4 e » \ A A A O S 4 » LI NS LN

- Y &€ o8 4,0, R A A LI S N
" " .(.r. e N ¢ LA T N ' S N, ® v N e \ | W LI . Oolv )

.. .00 . 'o" 4 « N o A N T S R Y . S C v L WL WG TS 44».

ST e % N | LI SR S DL O O ® + L o 0, v
. A AL T D L I LU W SO Ve o . ‘
.00\ Q,.O O v o o e w» 0§ L I T L SR Y YRS L T 11_-

3 ?lt.".’.tdoplc.'» 'r, N lcQ s e\ UL Y T U « N6 'c \ rv'
° . [ 3 ) O .

* 5 b 0 o » A 2 TN DGR L S -r. q ,.'. .c: lr'fro' tro"r'. N
9 (.9. | YR e 0 0 4 \ L Y I NN Vr v ) ) ,

L IS Y YN S o 0 L L T N N N Y A ,o’.t r’ ’choov v )
b . o > ¢ LI I PO N AL I S A D N\ ¢ \ ‘ [ Y O
L T N LI Y T o \ - A L I Y L I N N - \ ,o Tt
lt."'tldor' '¢1»o¢74,o0-rr<f.r¢ort.'-ldr
o % ., » ® v . o . v LI T S Ve N I R N r,, o
> 6 v B, . I S LA DN U I N N (} o k
v o b ® ¢ 9 L R A 2NN R TEPSSAY LY . e /_ ° \ ' R (.
.ccd.c..o,.' - o o ' \ ,.r,: LN
O v b ® o v b9\ o L SR YRS LUN W Yo PEER TN \ AT )
> 6 v ¥ ¢ ® < o s o ) ' \ . \ i ,‘o ,A
| Y . o ¢ o S W N o\ . 3 4 . Y N\ s !0« "V rosf W\
> O 0 ¢ % 4 B o « v B o .~ N ¢« v v { or Vooy \ U rr :

S 0 o ) o o .~ C oy L L A Y LY . 4,» o , '

I b ¢ ¢ S @ v o A N, ., N \ o N ) L I o : o

® ¢ o O ® ¢ 6 o 4\ e (Y . \ . LN . ¢ .
vbv' | IS N | T} . Yo~ Lo ! .' )
¢ ¢ b ¢ % , a .\ PO B 1 . ' \ C
' 6 e ¢ L, 0 b ¢« \ . A g .
| Y % 8 o . N ) \ ' 1 :

@ . O . 6 . . e ~ - ‘ . \ B /. ,,,

* ¥ . 0 . . ) . ¢« v o \ \ S o
W e e L S . . , N = 0
> » & ., ., , ®» . e . . o
> ¢ 6 w» s e o ! . S - \ '
¢« N\ L . N [N

e >\, . . N
* o o LYY v .~ ' S ——

S YN . . . . S = \r

A 4 3 ® o . . - v

. [} o - LN .
| SN < ., 4 ,

[N ° 'r’ . ) '

' 0 N . o . ‘

¢ s 2 . . ,

o o s - 4 o - .

> . . S - | o
L O R N N Voo

N S . .

[N . . . . - . - e ' '

* ) N\ [ M , . A
- . o 5

A ) - . u 5 o
. S \

.. i o N
Py [§ > ’

[N - . o = * :

. . .

L J . ~
N e N I |

. . 0 r ’
~ . . -
- ,
o =35
\
—~ O
R
. 1
L=
O S~ Q. a2
~ 85005
u 'P m m.z
ey e, -
BENY
€2 58 b
. M A0 g
»
A Y
\ \
*
. . > ¢ . ]
\ ! N s
\ . /. ~
. > U
. . N
(]
¢ N}
L] \} \
| \ ~
) \ [4 .
y 3
- ( ’
\
1 \ A..
- .' ’ ‘ '
. v
. ' ! oA
f \ ’
oy { o
1 AN
' R *

S \ r.a.rrr‘lr.orrr

——
<

- N o
rrr.
Orcll’('

e
(N N |
B N N
orrrr
Vrrr'r'
L L O Y | ML NN N N W
| N O N
Co Ll
LN O N O
LS U N N N S

ilr'll—'/fr'
(;ﬁr.(z.lr,o!rr,

o \
| SO N O
‘N s N e l,r.»ll.f.'_fv
LN Y U I -.'rt,fr.f e
ooy ,,vr,r»a,:rrrrr;.rﬂrr.'r'
L L PN r,r.»VO»/‘-,fr_srP't
: LN W A N " .r,rrr'o'
lvr...,,,.r';‘r,r,rrrrr
O L Y U P

. L LT W I N N
vo.v’.ftrr’rrrr.v'

rrr,,.rlrrr'ror
.rr,ro..r(rr'rrprr
‘v e v AN | AN N T O | \\ L | [ S |
: : e\

~

’
4
4
)
(4
-~
’

LN Y N U NS
- ERP N
SN N S

[N OO N

[N N U N N

— S

————

y £

e ] i —

IR 4 ; ¥

o Vi

"]

-

22\
Lewmwm Yy
PSS\ N N

-

\ A\ A\
SOt Ay
RN —

PN

v

R SerS S

sy

¥
-
vy
Auw
ARAW
A\ VRN Y

‘ I
g.
&S
<=
s & |

= @
_—— LAY -t

e A

LN/ .
Vo,
AN

L/
Smme m AN

“w"
oY s
e

%
2

0,
' !
0.1

lg"fa
N
.40

0
. ¢
0%

2

athue
BETACNEN

BTN S .

777/
«‘E~\, \'

N
. , , ' T \ oL « ! (R T Y N | _ _
,. .‘. .' « \ ooy '.'.Av__. ..._oav
~ ., A'_—’ . r’ . \ f ( ‘. ] ( > N ) v N7 (W | ',"
.fm Ce ey (I S T ! “._ .’, ...... SR
« ( ° ¢ I N S S A N S S | LI A' \.,, » e o
« T R B IR | Cl oy (I e
."‘,r»_ LI O O Y W Y [ WO T T NN B __'. Oo.'.
,__r,...._.,'_V..,._.,.,.__..,,.“.A
e 0\ 0.»‘ —.c_._._,. ( —.,_ TR '.. ....; ‘_
_.,?...re. .c, R A T N R f.. . ',r

I (¢ P L T T T U T T T T | r’_,. D s
__ ST W R Y R JOr VO Y B W SR Y A I | . Y
. ( N ( o L W T G Y A O W B YO T T A
.».“. \. »r_ va. N [ [ R R T N A r. ._’ .
1 1 . |
s ... ) .». L N Y Y A I T W \ ._r .v.Ar.f s
O N 2 W I W W " __,..._.,
L L oL Y Y T W 4 - ( .r_ .. .._’_ N
’.‘ﬁ.»ﬁ’.,r_.".._ap—‘ir, T I T T U R ( A.AA’—._
.._: ( W' Lo €« . U __ \ _. _o_. SRR
.»Av\ R ""__,~ ._._. ,_ [ T T T
_‘.._"A._’ \o'..A._."_ AT (N T T ( rAVv__ov__-.
KRR ATAr A AR PR
o | (K U R | ( » . e
,.. . PR O L « (
N O T N 2 U T
. o P A , v cl _ .'A. v_— o_‘ 1 ) )
‘ _ _ ' \." _ ! ’ J» C __ ! ] ] \ 1 1 ]

’. _ . ' PA'_ ! _.‘v. __ . ' \ ] | 0 '
e L W I B T o | o . o
(A O T S I T , _ | :

I N U R ._. o _ ,
' ) ) N\ 1 ) 1 \ [} ] ( \ a 4 ,



~ - e .
) IS .
L RN
- * * - .
.« ) -\
. . ¢ 0.‘
® . v 0 .
> ¢ e w
» o [ SRS

- » ' .
-
O O § . X
5 o e L
- 4 - i
. 9 o .

[N - ) ~ . . N < .
A 2 - 'S - . . i .
T .
® e . W L IRV T
L S Y " b o [ e v
® ®» 0 4 v 4w

U o
¢ ®o beve., , N
¢ ® 4+ 0 0 o > v o . v . . ! .
® » » o o 0 ‘v e e
% v 0 e L I N
MRS AL N LI BRSNS LY
¢ o o ." * v N L . . .
° & . ® o 4 o e N .
. ¢ 00 ® v e o0, LIRS
® 0% v o0 4\, | WY .o
N N O S S YRR S
* 5 b 0 o » YO oL . a
¥V o 0 \ . L0 2 B S
' .Q v " N o o ¢ ® N . .
b . e d :

»e

L

isana

Art

T

9 PR g

DNMADe Graphisme
Supports Connectés

Arthur Pereira
2022 - 2023

Année

. o - \ ~
\ N NN
< LR Y IO A
o IS N o o ’
. v v - - L] \d (N
\ .. . L 3 v
3 o N v e .
N\ . - ( ~ . LN -
v 1 L] LN o ° .
IS N [~ L N L} - ~ . . [\ S
P S o 0w [ N [N ~ . . N ~ \ '
- * o - . o . N . N ~ . .
> ¢ :,t %% o TSN N e L o.
A L I S L S 5 Q o\ .
Ve v by, ., N Ce d g, i \
e € n o Ve n < .
DR L S Y \ DI T )
\ [ Y W . ¢ | SN | .« \ » o \4
\ < [\ ~ \ A ) . \ LN S, ¢ o P ~ . Y
Vv, LS NN ., . LI
¢ 6 0, \ N ¢ L e 4 o\ [N ‘
LI S N N YL S L N .
MR T N « N Ly S 0N Wy S . o
\ S N, (S NN e« \ \ . AN, e .S 4
A R N N €9 @ ¢ v L WL Y Y « . N\
| Y LN LN ‘S e \ « L T W
L S S N \ . \ Y L IR N < ® .
A N S T LYY Y e .
A A B U U LI RN T L N Y v
SN, D N NoL | W'Y LI NN Y 74
S N R N N AN \
N \ DI W N Y A N WS e v N N
L\ e R T NN N e N w o « 9 N 0\ \
® . 8 v .\ . RN \ \ L IS v '
TN L TS N LI L I T WS v.r
RO T S NN L SR I WS \
- e N L L LA I N S o o« \ N\
¢ . \ ' s e ) \ W (| ¢ L e ' N :
® ¢ < 0L (v # o O e o0 L I O
. ' \ N \ R T W W
I LI Y PR TN | LUNS
] . \ . N - . ) U N WY
N R S Y (N L I T
. . v & \ v N e v 4\ \ .
s s N , Voo oy 0., (S [
\ 0 ) ~ N .
N N . \ © - o S\
YN LU (- ] o o
. ' ) !
L .
\ [y » . 5 o o 0,
[ ’ \ * N \ o )
. o < \ A} N .
3 , \ - N
. . ¢ . .
. S ! \ '
\ .

-

v A N N ~ N ~ . \ N . \ '
\ . o ~ LN \ (N ' )
o \ \ . . N\ ey v & |\ \ 1
. ! . . ~ o o\ \ ( \ 3 A\ \ » ) '
Lo . R R N (RN N
' . . A T R LN LN . { o
: |G A - . V’J:_‘l (S PR
S o o o A N Y | e v o c (NG |
\ \ \ LN 8 s \ | QSN AN 'S . L S} I. ‘ RN . A
> A SN N LR N P L L N U 4
-~ v LSRN SN Ty v L0 O ~ &~ b0 [ A\ |
Q AN A T T S PO D LA N T N N
\ \ ° N\ NN U N \ I S N ¢\ (S N N N \ & . \
\J o &.o [N .A \ 7.'.’ (N \ v N\ ' ' (N '
\ .~ \ A N A P LU N S S U U \
o <N [ Y FOEERN \ [N « w N & N ' > W N ' \ ’ \ '
\ ‘N s N e w e L PO N N (. | U N | IS A\
B N T U R N N N N\
N oy L N U TN L N N N L U O O S A\
.. Vo e T, ety ol ch L L Y e v oL 6\
LN R N e U [ NN WS
L. . R 2 L N O U U O WU , L O O N
'y N T N N LU N P U W v LA\
A T T W U Y S I IR N W GV W WY LS U W '
',r.qr.,r..r. .ri,rr,,.rrr_,r'ror
,A,.,,'.rr,ro..r(rr'rr:'r
LN DR A R S T LI N N O O I
AT R wva‘..r.».r L WG RN (N N T N LS N}
NN [ T R [} [N N N N , \ ' [N ’ ' '
b SR U U L R O N L 3 W N N Y \\\ L
. , L S N A N N R Y T W § N O S v AL\ <\
Lo L o Ve A Te N N6 v w \ \ '\ ’ \ \ U\ P ’ ' .
D T L2 U R T T S T S e |
R T R TN S W N N S S W Y W
r.,l..r....r.,;u,rr,ér.’,"rorrp
.r.,....,,..,‘,.'rrr'rf,-',.rrra'rr.
. Loy N TN N N N O W L Y
. KO S N O T [ W N
\ R S N N N N Nt W O W L ¢ \\ { Y L

-
e s
e

=

e ] i —

D TS

"]

-

22\
R §
PSS\ N N

-

\ A\ A\
SeCc
W — A

PN

v

LAY TAMe = N 4

sy

!!
-
=
v
ANw
AN
T\ \ VNN

‘ I
§!
&S
—_—
= —n

= @
3‘1!5;“‘

e A

/4 V3 .
Vo,
AN

L/
Smmw T ® AN

ﬂﬂiﬂ
NN

0,
' !
0.1

tﬁ%
S50
0
L

()
K/

\J

2

athue
AN
BTN S .

777/,4
«\E~\, \ »

CUP L e
0 _, _rA._A,A',. (WL DY T A Y B | ~_v
IR ! ‘f I < L 2 T T | on
...f_ _, r_ [ N T e ot ..o.’ ..'.
) ( L W W | : '
..,.. , ,,.r» ..,»,_ v ey ) r.,.,.
__ 1 _... R W U A N R T T | .»..r..o..». O
¢ ) « N . | ’ 1
. | ..,_'_,_.. o\ PO e .‘A
. « R T T '.. ) .., _
AR AR A RO
(I ’. T S U Y O T R T T Y W W .. ov.. :
¢ R R A S A A R B .A AN
, O T Y S G S T B S Y Y B RS ]
. ( .v’_ va. N e . . R 1 ) ) q 1 1 [) ) \ (] _’ .»
¢ \ N Y T W S R L R I I B | ,
( Iy ’ \ \ , . N 5 A ) \ ! A \ \ f ’.’
[ | _.» T R LA ,
R B Y O 0 e y
.,r_.".._cp— . S N T Y W I AR | A.AA’— _
g ( LA G I ¢ | _ .
t ¢ ¢ ('.‘ _/fi- Lo L, __ .' _
« L \ \ Y P oy \
\ \ ' .A._; '_ _ \ . . ( _ 1 e ’ (N | \ __v.
_»4’...» ) ,,_ ( o (R A | _.._
1 1 | d 1
K Y T W A o ___ Lo
(O R | _—» .‘_ \ L T L T « ..
» _AQ__A', ‘,_ . . . ) R ) \ ¢ 1 v__v’ v
1) _ — ‘
) \ | 1 \ _
,_'P_A—"_J> \ ! ( ) ! ' U 1 __— ____ . ,
I W R R N 0o U __ o . o
N T [ _ | :
S A I \ _. _ _ _ .
1 ) 1 \ [} 1 ( \ J 4 \ 1 ,



For several years, graphic design websites
have been full of creations containing
design flaws from a past period. This
article analyses the emotion conveyed
through the use of vintage and explains
its meaning. Research relied on several
case studies based on branding and brand
communication that have made the
choice to use handcrafted imperfections
and on literature based on sensitivity
and destruction. It can be seen that this
phenomenon is not considered like a
retro or vintage movement, which imitate
identically the graphic artworks of the
twentieth century.

The majority of companies use these
effects in their graphic identity, inspired
by the past and the communication
media. To show the manual and authentic
know-how, to make people forget the
industrialized vision of the companies.
On this basis emerged the notion of
«digital craftsmanship». It combines

two distinct universes: the handmade
and the digital. The graphic designer
applying these effects wants to transmit
an emotion, a nostalgia. Its advantage is
the convenience for companies, without
upsetting the identity of a brand. Craft

is not to do too much to be too cliched or
caricatured. It is essential to apply these
effects in the right context and carefully.
However, craft should be limited so as not
to look too stereotypical.




ANT-PROPOS

V)

. Levintage, un artlsanat
Choix du chapitre [i? A numenque?

_____

Vintage /retro:
B desnuances subtiles

Levintage au servicede A
C I'émotiondansle graphisme

La destruction: |'alternative
D al'uniformisation

SONTEXTE=

Arrivee du numerique /
A retour surle passé

‘e

x OMPRENDRE
}ILISATION

Etude de cas: vintage au service
A del iImage des entreprises

OMAS J Fune
«gMARKABLE \q"%,; BAKERY st 1961:
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Polyvalence
B du vintage

A Bilan et questionnement
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(1) - 99 designs. 12 nouvelles tendances en design graphique de 2023. Consulter : 99designs.fr

(2) - SEDDON, Tony. Rétro Design : 100 ans de création graphique. Dunod. le 1 octobre 2015

tage, un artisanat ‘

01 AUMerique ?
)

Un designer graphique se Visitant quotidiennement des Danslelivre « Retro Design: 100
doit de vivre en accord avec sites et blogs d'inspirations ans de creation graphique »®@,
son epoque et le monde qui graphiques, depuis cing |"auteur relate une anecdote en
I'entoure. Mais paradoxalement, ansjeremarque une forte compagnie de James Evans,
de nombreux graphistes concentration de design editeur adjoint chez Quid '
s'inspirent d'une époque vintage, kitsch, retro, use. Publishing, ce dernier évoque le
revolue. lIs utilisent des effets Selon « 99Designs », les fait que dans certaines réeunions,
graphiques qu'on peut qualifier  futurestendances semblent I'idée d'insuffler un look rétro lui

\ devintage. Est-ceplusqu'une  setourner en majorite vers aete proposee. |
tendance esthetique ? durevivalrétro:lamonoetla
Quelles significations émergent  bichromie duline artrétro, la
de cette utilisation frequente destructuration du renouveau
d'effets vintage dans punk, labrume et le grain du
lesimages actuelles ? surréalisme al'aerographe.

I’application d’effets de défauts vintage a pour but de vieillir ’aspect d’'une création de maniér

subtile. Je définis ce phénomeéene comme @ . \


https://99designs.fr/blog/tendances/tendances-design-graphique/

(3) - Définitions de « vintage ». Consulter : lalanguefrancaise.com
(4) - Définitions de « rétro ». Consulter : lalanguefrancaise.com
(5) - Zakaria Ourhou (enligne). Consulter : zakariaourhou.com

(6) - Victionary. New retro, Graphics and logo inretro style. Gingko Press. Juin 2016

01

. celledel'imitation®,

e/rétro: .
jances subtiles

\we¥age

Vintage provient du francgais « vendange » deérive
du mot latin «vindemia» signifiant « millésime »,
qui designe les grands crus®. Au fil du temps,
ce terme a changé de contexte pour devenir un
margueur de produits ou actions quiont marque la
culture. Le termerenvoie aux annees 1950 a1990.

Z(’,’V ro

Leretro quant aluicible une periode plus ancienne,

éntre les annees 1920 et 1950. Au regard de
I'’étymologie de rétro, la notion de passe est liee a

~»

Dans les deux cas, l'impression donnée est
d'appartenir aune autre époque. Les deux termes
sont souvent utilisés de maniere équivalente.

AeXisamat -
huewmerique

L'artisanat numeérique fait appel a deux univers
distincts: le fait main et le digital. Cette notion
dépasse le fait d'imiter une mode ou une tendance
passée comme le fait Zakaria Ourhou®, graphiste
reproduisantdesaffichesalamanieredetendances
passees. C'est|'union entre les techniques,

les defauts de conception traditionnels et la
perfection des détails du graphisme numeérique.

-

“he \L“"’\CA_%C of Ahe visual Sorm of refro
elements and s Wistory, ’\’o%c’\’\xer weth Ahe
wwéers‘\’MA'\w% of Ahe conteyr of Ale projecy

are Awo veval 'Fpr*s of Alhe equation”

- (Foreign Policy Design Group,
cité dansle livre NEW RETRQO)®),


 https://www.lalanguefrancaise.com/dictionnaire/definition/vintage
 https://www.lalanguefrancaise.com/dictionnaire/definition/retro
https://zakariaourhou.com/portfolio/

Le design graphique a pour but premier de communiquer et
elaborer la stratégie commerciale d'un produit tangible,

ou non-tangible. Le designer rend cela possible en traduisant des
idées en image, mais a aussi pour but d'informer.

Exploiter des formes vintages va lui permettre d'augmenter son
répertoire. Les techniques utilisées au quotidien par un graphiste
sont variees, les logiciels permettent de creer des objets parfaits,
que |'utilisation du vintage va contredire



(8) - MAZERAN, Charlene. Mémoire (DSAA) Sabotage et vandalisme graphique. Consulter : charlenemazeran.com

(7) - BONNEAU, Eli. Mémoire (DSAA) sensible.

A\

vintage au service de
ion dans le graphisme

o1 |

Le graphisme est un objet sensible, vecteur d'émotion. Lesindividus

percoivent le monde par leurs sens. De ce fait, le vintage connote la

nostalgie, le passé, le temps qui passe, le souvenir, lamémoire.

Ce qui nous touche, ressentons. (Eli Bonneau dans son mémoire

intitule, sensible insiste sur le sensible dans le graphisme). »

A

truction: l'alternative

0] formisation '

Charlene Mazeran®, une autre etudiante en graphisme, dans son mémoire
montre que les défauts de conception vintage sont lies a d'autres sujets comme la
destructionetle sabotage. C'est undefipourle graphiste de casserles codesregis
par les marques, habituellement uniformisées. Le phénomene de destructionva a
contre-courant des modes, comme pouvaient le faire les dadaistes ou les punks.
. s ne créent pas un nouveau mouvement, mais traduisent leur rejet de
I'uniformisation par la destruction des codes.

\


https://charlenemazeran.com/Memoire-Sabotage-et-Vandalisme-Graphiques  
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(10) - «NIKE AIRMAX UPTEMPO MUSCLE ADJUST FORCE Shoe Poster Brocure SCOTTIE PIPPEN». 1996. Consulter : ebay.com

(9) - HELLER, Stever & VIENNE, Véronigue. 100 idées qui’ont transformé le graphisme. Seuil. le 5 avril 2012

s

edunumerique/ - o ; - - .

02 retoursurle passe S

Avant le numeérique, la conception graphique était fondée sur des processus artisanaux, et de 1égers défauts sur certaines sorties étaient fréquents.

-

En 1984, I'arrivee du premier Macintosh a simplifie le
metier, mais aaussi cause des problemes.

Un effet d'uniformisation a rapidement été produit,
et denonce par des designers graphiques comme
David Ray Carson.

Le livre « 100 idées qui ont transformé le
graphisme »@ illustre le fait qu'al'arrivée du
numerique, certaines marques retrouvaient un
appeétit pour le fait main. Comme Nike lors de
la sortie de la chaussure AIR MAX utilisait des
procédes artisanaux pour nourrir ses creations:
- | ruban adhésif, papier froisse, découpage
de typographies, collages destructurant la
composition et traces d’'encre
(1996 NIKE AIR MAX UPTEMPO MUSCLE
ADJUST FORCE Shoe Poster Brocure){'9,

fig1 : Nike - Nike air max utempo muscle ajust force poster 1996


https://www.ebay.com/itm/275153685467
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decas: vmtage au serwce | | .
gedes entreprlses , | :

D
'
1 -

_ Le commerce est en grande partie responsable de ce

phénomeéne vintage. Le «bPal@difig » d’une marque permet - - |

d’amener un univers, une cohérence graphique, ainsi que les ‘ .
* valeurs qu’elle souhaite transmettre. L’umque but de toutes
‘ . + les entreprises n’est pas de créer une image futuriste ou avant- -
. gardiste. En effet, depuis péu, Nnous voyons apparaitre ce que

5 - ‘ le cabinet de conseil en marketing Story For Brand*? appelle

‘ ¢ - leg un nom de marque rétro, une identité
© ~ graphique inspirée du passé, des supports de communication
. . ‘utilisés & cette époque, etc,

\ \ N\ '
. (i\J\OMAS J EUDC@

f Jl.‘!

(17) - Story for brand, cabinet de conseil spécialisé dans la création graphique. Rétro marketing. Consulter : storyforbrands.com


https://storyforbrands.com/retro-marketing-en-vogue/

=03

(12) - Big fish¢ « Thomas J. Fuge's branding ». Consulter : behance.net

Cette reflexion peut se repercuter sur les
designers graphiques quant al'utilisation de
I'artisanat numerique.

L'entreprise Fudges, boulangerie familiale
proposant depuis 100 ans des gateaux
artisanaux, a éte confrontée alaforte
concurrence des supermarcheés. En faisant appel
a Victoria Sawdon du studio Big fish!? |a solution
a éte d'accentuer la partie historique et le
savoir-faire ancien de lamarque. Premierement,
le changement de nom par Thomas J. Fudge's
Remarkable Bakery.

L'ajout du prénom « Thomas J. » amene

|"action humaine dans la production, le nom de
marque rallonge fait réference aux anciennes
boutiques qui décrivaient le domaine et annonce
le type produit vendu dans le nom de I'enseigne,
mais il fait egalement réference au prénom com-
pose, symbole de bourgeoisie. Deuxiemement,
le modele d'illustration utilisee dans le logo et
servant a habiller les packagings en noires et
blancs, accompagneé d'un eclat de couleur
ajoute une touche de modernisme ala gravure
artisanal, enrealite vectoriel.

fig 2 : Big fish - Thomas J Fudge's brandind


https://www.behance.net/gallery/11427735/Thomas-J-Fudges

I'd

. ~

-

(13) - Mister V, A&R Studio. « Pizzaiolo ». Consulter : pizzaiofofficiel.cem

Un autre probleme est celui de I'industrialisation, les soucis
écologiques et la malnutrition que cela engendre.

Les entreprises veulent se detacher de ce modele de
multinationale pour éviter de ternir leurimage.

Afin de detailler mon propos, penchons-nous sur le branding

et l'iconographie de la marque de pizza «pizzaiolo» du
Youtubeur Mister V cofondee et realiseée par A&R studio’?.

Le packaging respire la pizzeria familiale a I'italienne, et se
rattache a la culture collective de la cible. La bichromie,

dgmier retro, et les illustrations complexes, imitation vintage

ne sont pas des choix anodins. lls revelent I'intention d'effacer
I'image cadrée; calculée, robotisée, industrialisée de la fabrication
surgelés. La strategie est de déplacer le.regard vers une pizza plus
traditionnelle, et d'un savoir-faire familial.

La communication autour de ce projet en est le parfait exemple,

‘photo vieilli, sale, volontairement flou numériquement. On souhaite

creer une histoire ala marque.

fig 3 : Mister V / A&R Studio - Pizzaiolo branding


https://pizzaiolofficiel.com 
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(14) - BARTHES, Roland. La chambre claire. Gallimard. février 1980
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L'ajout volontaire de grains, |a
suppression ou le ternissement
des couleursimite le style

d'image de pellicule argentique.

En tirant avec un ancien kodak,
nos photos sont comptées par
la contrainte de la pellicule.

De cefait, ellesontune
importance, le cout financier
d'utiliseruncliché parmiles
24 ou 36 présentsdansla
pellicule, contrairement a nos
smartphones remplis de milliers
d'images prises sur le fait,

parfois sans reelle affection.
(
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\ - . -
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A notre époque, le graphiste
appliquant ces effets souhaite
transmettre le temps qui

passe, ou marqguer un moment
historique. Roland Barthes, dans
sonlivre « Lachambre claire » 14,
s'interroge sur lanaturedela
photographie, et essaye de
comprendre le génie propre. |l
evoque la notion de punctum
signifiant le petit defaut, le
hasard de I'imperfection, le
définit comme un hors champ
subtil. Onamene del'histoire a
une photo en ajoutant du détail,
evoqgue le temps qui passe.

Photographie agentique.

Cesar Rincon - Unsplash



(15) - byRosa. « Danny Maas, Cinemaas ». Consulter : behance.net

En vue des compositions
vintages actuelles, onremarque
un sentiment d'avoir ete au bout
des solutions numeriques et de
desormais deplacer le curseur
versune illusion de |'artisanat.
Les supports de communication
tendent a s'uniformiser, on
apporte des solutions et parti
pris fort. La carte de visite de
Danny Maas en est le parfait
exemple.

-

x

Reéalisateur néerlandais de
publicite, et de clips videéo, a
demander a Rosa de Jong du
studio byRosa!® de concevoir
sa carte de visite et a fait le choix
d'imiter les vieux talons de film
de cinéma en utilisant le méme
format du rouleau a ticket, et a
vieillir les creations via des effets
pour luidonner un aspect usée
par le temps.

Compositions et supports
de communication.



https://www.behance.net/gallery/4649691/CINEMAAS
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Communiquer visuellement ¢’est montrer et faire comprendre une information en imnage en considérant que la perception et les sentiments
de chaque individu soient différents selon son histoire. Par ce raisonnement il n’est pas simple de dresser un portrait esthétique et
sociologique exact de 'artisanat numérique. On le.confond souvent avec le renouveau du rétro ou du vintage qui, eux, imitent, reproduisent
un style ou mouvement passés, parfois a I’identique, voire méme en utilisant des techniques visuelles de cette époque. L’artisanat
numeérique permet a un graphiste de faire du vintage accessible sans bousculer I'identité d’'une marque. Une entreprise moderne peut y
avoir recours pour promouvoir un produit artisanal sans changer 'image de marque par des partis pris (trop) prononceés.

enclins a aimer, nous rappeler, et revivre

A A ).
.‘ | "|‘ s "‘
o

Durant ces années d’évolution graphique, nous retenons une date importante, 1984. Le progres a bousculé la discipline. En tant que future
graphiste, se projeter sur I’évolution de notre métier est un sujet important. Il est alors cohérent de savoir si l’intelligence artificielle
bouleversera t-elle nos pratiques ?

Le graphisme numeérique via nos logiciels de production ne deviendra-t-il pas I’équivalent de I’artisanat numeérigue s =

.

—

>
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https://99designs.fr/blog/tendances/tendances-design-graphique/

https://www.lalanguefrancaise.com/dictionnaire/

definition/vintage

Consulter : https://www.lalanguefrancaise.com/dictionnaire/

definition/retro

https://zakariaourhou.com/portfolio/

https://storyforbrands.com/retro-marketing-

en-vogue/
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https://charlenemazeran.com/Memoire-Sabotage-et-Vandalisme-Graphiques
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com/itm/275153685467

https://www.ebay.

https://www.behance.net/gallery/11427735/Thomas-J-Fudges

https://pizzaiolofficiel.com

https.//unsplash.com/fr/photos/XHVpWcr5grQ

https://www.behance.net/gallery/4649691/CINEMAAS
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